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 jedná se o příležitostné aranžování  

vždy na konci hlavních sezón  

např. letní, zimní výprodej 

v některých státech stanoveno přímo zákonem, 

jak a od –do se může výprodejové zboží nabízet – 

např. Německo 

probíhá ve více vlnách, postupné snižování cen  

Často klamavá, případně zavádějící reklama, 

např. sleva až 90% - stačí, aby byl v takové slevě 

jen 1 výrobek 

 

 

 

 

 

 

 

 

SLEVA – VÝPRODEJ - SALE  



 POROVNÁNÍ CENY  950, -   750,- 

 SLEVA OD 90% 

 VEZMI 3 A ZAPLAŤ 2  

 KUP 2 PÁRY A LEVNĚJŠÍ JE ZDARMA  
 

 

CÍL    

 zbavit se sezónního zboží  

 udělat místo nové kolekci 
 

 

2 pohledy 

spotřebitel -  hledá výhodu, chce nejnižší cenu  

reklamní pracovník, obchodník – hledá cestu, jak prodat a 
     stále mít zisk  
 

 

RŮZNÉ MOŽNOSTI, JAK UPOZORNIT 
 

klipart 



• Fólie -  výlep na skle VS 

• Všimni si barevnosti, 

písma, velikosti prvku 

• Co vyjadřuje číslovka? 

 

Zimní výprodej 

 



INTERIÉR 

OBCHODU 

- vysvětli, jak je      

vyjádřeno téma 

- Proč jsou figuríny dvě? 

- Jaká je barevnost,   

velikost písma, motivu? 

klipart 



• Zde proběhly 2 fáze snížení cen 

• Popiš propagační 

prostředek, který byl pro 

tuto akci použit 

• Barevnost 

• Velikost 

• Zde varianta bez zboží ve 

VS 
 



 Zde zůstala původní 

realizace VS , na slevu 

upozorňuje poutač 
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